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stili di vita. “Il Fagiolo Rosa” è disponibile in una confezione in edizione limitata che

sarà acquistabile nei principali punti vendita della Gdo in ottobre. Per ogni confezio-

ne venduta, l’azienda devolverà 0,20 € a LILT.

Da sempre impegnata nell’offrire prodotti di eccellenza, Melandri Gaudenzio conti-

nua a distinguersi per l’attenzione verso la qualità e l’innovazione, proponendo ali-

menti naturali e genuini. Roberta Colla Melandri, Direttore Generale dell’azienda, sot-

tolinea l’importanza del contributo femminile: «La nostra azienda crede nelle donne,

nella loro forza innata e nelle loro grandi capacità come lavoratrici, madri, compagne

e amiche. La compagine societaria essenzialmente femminile ne è la più evidente

dimostrazione, a garanzia di attenzione e cura, ma anche di dinamismo, gusto e pas-

sione. La presentazione di questo progetto è l’ulteriore prova di come si possa tra-

durre la femminilità in creatività».

Il packaging di “Il Fagiolo Rosa” riflette la natura femminile del progetto, con un desi-

gn dinamico e versatile, dominato dal colore rosa. Il tono su tono caratterizza il fron-

te della confezione, in un gioco di velature che armonizzano gli elementi, dal fondo

al fagiolo, all’evocativo nastro che entra ed esce dal formato e che prosegue sul re-

tro dove, dopo aver abbracciato il fagiolo, si ferma nella tipica posizione del fiocco

rosa, simbolo della prevenzione e della ricerca sul tumore al seno. Sul fronte, invece,

sull’immagine del fagiolo è ricavata una finestra trasparente attraverso la quale è

visibile il prodotto contenuto nel doypack. Un QR code rimanda a informazioni ag-

giuntive sul progetto e sulla collaborazione. A contrasto con l’ambiente rosa, invece,

è messa in evidenza la collaborazione con LILT.

Il fagiolo rosa (Pink beans), scientificamente noto come Phaseolus vulgaris, è una

esclusiva varietà di fagiolo caratterizzata da un colore rosato e una forma tondeg-

giante. Oltre alle sue proprietà organolettiche, come il sapore delicato e la consi-

stenza morbida, il fagiolo rosa contiene una combinazione di elementi che possono

favorire il benessere e la salute: Fibre alimentari (25 g/100 g prodotto), Proteine (20

g/100 g prodotto), Potassio (70,1% VNR – Valori Nutrizionali di Riferimento), Fosforo

(35,8% VNR), Magnesio (32,6% VNR). Un consumo regolare di legumi (fagioli), nel-

l’ambito di una dieta varia ed equilibrata e uno stile di vita sano e attivo, può contri-

buire alla prevenzione di diverse malattie.
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“Il Fagiolo Rosa” un progetto al
femminile che unisce
tradizione, innovazione e
responsabilità etica
Parte del ricavato delle vendite sarà devoluto a LILT
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Melandri Gaudenzio presenta un’iniziativa e un prodotto speciali per il mese della

prevenzione del tumore al seno: “Il Fagiolo Rosa”, a marchio “Melandri Natura&Salu-

te”. Questo progetto non solo celebra la qualità, l’innovazione e la tradizione che da

sempre caratterizzano l’azienda romagnola, ma promuove un messaggio di respon-

sabilità etica attraverso la collaborazione con LILT – Lega Italiana per la Lotta contro

i Tumori con l’obiettivo comune di sensibilizzare le donne sull’importanza della pre-

venzione oncologica, della diagnosi precoce dei tumori al seno e dei sani e corretti

Emiliano Cecchi

Co-founder

Fooday.it, dal 1996

creo e gestisco

progetti editoriali

online.

cecchi@puntoweb.net

Lido di Ostia APERTO 10:00–14:00
Acquisti in negozio
Ritiro in negozio

Scopri di più

DecathlonDecathlon

DecathlonDecathlon

DecathlonDecathlon

DecathlonDecathlon

DecathlonDecathlon

DecathlonDecathlon

DecathlonDecathlonDecathlonDecathlon
Decathlon lo Sport per Tutti

Decathlon lo Sport per Tutti

Decathlon lo Sport per Tutti

Decathlon lo Sport per Tutti

Decathlon lo Sport per Tutti

Decathlon lo Sport per Tutti

Decathlon lo Sport per TuttiDecathlon lo Sport per Tutti

Cucina e
Letteratura

NUOVA

Cibo e
Digitale

 23/09/2024   Categoria: Altro cibo

Redazione

RUBRICHE

Rientra alla grande
Nike Unite Roma Da Vinci

Acquisti in negozio
Ritiro in negozio

Roma APERTO 10:00–21:00
Via Geminiano Montanari, Parco…

Food  Beverage  Consigli e curiosità  Rubriche  Business News  Regioni  Altro 

FOODAY - SETTEMBRE 2024

stili di vita. “Il Fagiolo Rosa” è disponibile in una confezione in edizione limitata che

sarà acquistabile nei principali punti vendita della Gdo in ottobre. Per ogni confezio-

ne venduta, l’azienda devolverà 0,20 € a LILT.

Da sempre impegnata nell’offrire prodotti di eccellenza, Melandri Gaudenzio conti-

nua a distinguersi per l’attenzione verso la qualità e l’innovazione, proponendo ali-

menti naturali e genuini. Roberta Colla Melandri, Direttore Generale dell’azienda, sot-

tolinea l’importanza del contributo femminile: «La nostra azienda crede nelle donne,

nella loro forza innata e nelle loro grandi capacità come lavoratrici, madri, compagne

e amiche. La compagine societaria essenzialmente femminile ne è la più evidente

dimostrazione, a garanzia di attenzione e cura, ma anche di dinamismo, gusto e pas-

sione. La presentazione di questo progetto è l’ulteriore prova di come si possa tra-

durre la femminilità in creatività».

Il packaging di “Il Fagiolo Rosa” riflette la natura femminile del progetto, con un desi-

gn dinamico e versatile, dominato dal colore rosa. Il tono su tono caratterizza il fron-

te della confezione, in un gioco di velature che armonizzano gli elementi, dal fondo

al fagiolo, all’evocativo nastro che entra ed esce dal formato e che prosegue sul re-

tro dove, dopo aver abbracciato il fagiolo, si ferma nella tipica posizione del fiocco

rosa, simbolo della prevenzione e della ricerca sul tumore al seno. Sul fronte, invece,

sull’immagine del fagiolo è ricavata una finestra trasparente attraverso la quale è

visibile il prodotto contenuto nel doypack. Un QR code rimanda a informazioni ag-

giuntive sul progetto e sulla collaborazione. A contrasto con l’ambiente rosa, invece,

è messa in evidenza la collaborazione con LILT.

Il fagiolo rosa (Pink beans), scientificamente noto come Phaseolus vulgaris, è una

esclusiva varietà di fagiolo caratterizzata da un colore rosato e una forma tondeg-

giante. Oltre alle sue proprietà organolettiche, come il sapore delicato e la consi-

stenza morbida, il fagiolo rosa contiene una combinazione di elementi che possono

favorire il benessere e la salute: Fibre alimentari (25 g/100 g prodotto), Proteine (20

g/100 g prodotto), Potassio (70,1% VNR – Valori Nutrizionali di Riferimento), Fosforo

(35,8% VNR), Magnesio (32,6% VNR). Un consumo regolare di legumi (fagioli), nel-

l’ambito di una dieta varia ed equilibrata e uno stile di vita sano e attivo, può contri-

buire alla prevenzione di diverse malattie.
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1 MEDIAKEY

Come stanno cambiando i consumi e i 
consumatori in generale e nel settore 
dove agisce la sua società?
Sempre di più, siamo di fronte a un consu-
matore consapevole, attento alla qualità e 
al benessere, un consumatore ‘responsabi-
le’, che privilegia la possibilità di selezio-
nare il prodotto sulla base delle proprie 
esigenze, con un’attenzione spiccata alla 
provenienza e al valore salutistico. Dal 
periodo post-covid il comportamento di 
acquisto è in costante evoluzione; il mer-
cato di riferimento è sempre più destagio-
nalizzato, i legumi, infatti, sono presenti 
sulle tavole degli italiani durante tutto 
l’anno, anche nei mesi estivi. Innovazione, 
differenziazione e sostenibilità rappresen-
tano vere e proprie risorse strategiche che 
contribuiscono a valorizzare il prodotto e 
a rafforzare la competitività sul mercato. 

Il marketing deve adottare strategie ine-
dite in grado di rispondere alle necessità 
dei consumatori. La sua azienda come 
sta affrontando questo cambiamento sul 
fronte della comunicazione?
Crediamo fortemente che la comunicazio-
ne, anche digitale, sia fondamentale per 

promuovere i nostri prodotti, informare i 
consumatori, stimolare gli acquisti e rag-
giungere un pubblico giovane. Il marke-
ting digitale e i social media rappresenta-
no strumenti importanti per rafforzare la 
nostra identità e mantenere alta la reputa-
zione aziendale.

Internet e tecnologia hanno radicalmente 
cambiato il mondo della comunicazione. 
Che impatto ha avuto tutto ciò sulla vo-
stra azienda?
Il web rappresenta un’ottima vetrina per 
l’azienda, permettendoci di rivolgerci a 
consumatori che ancora non ci conosco-
no e di fidelizzare chi è già nostro cliente. 
I social network sono ottimi canali di co-
municazione che aiutano ad aumentare 
la visibilità e l’autorevolezza della nostra 
azienda e ci permettono di avvicinare 
consumatori di qualsiasi età che, per cu-
riosità o passione, sono stimolati a coniu-
gare tradizione, creatività e benessere. La 
tecnologia recentemente introdotta ci ha 
permesso di ottimizzare le performance 
produttive e semplificare l’attività di mo-
vimentazione, ma anche assicurare una 
maggiore sicurezza dei lavoratori e mi-

gliori condizioni di lavoro all’interno della 
struttura. Le risorse umane sono comun-
que la vera forza motrice dell’azienda. La 
capacità dell’uomo di leggere e interpreta-
re le informazioni è, infatti, indispensabile 
per trasformare la tecnologia in valore uti-
le per agire e prendere decisioni. In questa 
visione, l’automazione del lavoro diventa 
un elemento cruciale nel processo di tra-
sformazione digitale.

Ci può parlare dell’ultima campagna di 
comunicazione o di un ultimo progetto 
realizzato? 
In occasione del mese della prevenzione 
del tumore al seno (ottobre 2024), abbia-
mo realizzato un progetto tutto al femmi-
nile che unisce tradizione, innovazione e 
responsabilità etica: ‘Il Fagiolo Rosa’, un’e-
sclusiva varietà di fagiolo dal colore rosa-
to, dal sapore delicato e dalla consistenza 
morbida, confezionato in edizione limitata 
con l’obiettivo di sostenere la LILT (Lega 
italiana per la lotta contro i tumori) e sen-
sibilizzare le donne sull’importanza della 
prevenzione oncologica, della diagnosi 
precoce dei tumori al seno e dei sani e cor-
retti stili di vita. Per ogni confezione ven-
duta parte del ricavato è devoluto a LILT. 
Il packaging di ‘Il Fagiolo Rosa’, curato 
dall’agenzia di comunicazione Pagina, ri-
flette la natura femminile del progetto, con 
un design dinamico e versatile, dominato 
dal colore rosa.  

Quali novità e iniziative sono previste per 
il prossimo futuro?
Siamo costantemente impegnati nello svi-
luppo di nuovi progetti e stiamo definendo 
una nuova linea di prodotti che lanceremo 
a marzo 2025 e che rappresenta un ulterio-
re passo verso il nostro obiettivo primario: 
promuovere e accrescere la consapevo-
lezza sull’importanza di un’alimentazione 
equilibrata basata su legumi, cereali e semi 
oleosi, essenziali per uno stile di vita sano. 

Melandri 
Gaudenzio 

ROBERTA COLLA MELANDRI
DIRETTORE GENERALE 

‘IL FAGIOLO ROSA’ CONFEZIONATO IN EDIZIONE LIMITATA CON L’EVOCATIVO FIOCCO ROSA, SIMBOLO DELLA PREVENZIONE E DELLA 
RICERCA SUL TUMORE AL SEMO.
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L’azienda Melandri Gaudenzio ha presentato un 
prodotto speciale per il mese della prevenzione 
del tumore al seno: "Il Fagiolo Rosa", a marchio 
“Melandri Natura&Salute”. Un messaggio di re-
sponsabilità etica attraverso la collaborazione 
con LILT - Lega Italiana per la Lotta contro i Tu-
mori con l’obiettivo di sensibilizzare le donne 
sull'importanza della prevenzione oncologica, 
della diagnosi precoce dei tumori al seno e dei 
sani e corretti stili di vita. "Il Fagiolo Rosa" è di-
sponibile in una confezione in edizione limitata 
che sarà acquistabile nei principali punti vendita 
della Gdo in ottobre. Per ogni confezione ven-
duta, l’azienda devolverà 0,20 € a LILT.
Il fagiolo rosa (Pink beans), scientificamente 
noto come Phaseolus vulgaris, è una esclusiva 
varietà di fagiolo caratterizzata da un colore 
rosato e da una forma tondeggiante. Oltre alle 
sue proprietà organolettiche, come il sapore 
delicato e la consistenza morbida, il fagiolo ro-
sa contiene una combinazione di elementi che 
possono favorire il benessere e la salute: Fibre 
alimentari (25 g/100 g prodotto), Proteine (20 
g/100 g prodotto), Potassio (70,1% VNR - Valori 

Nutrizionali di Riferimento), Fosforo (35,8% VNR), 
Magnesio (32,6% VNR). Un consumo regolare di 
legumi (fagioli), nell’ambito di una dieta varia 
ed equilibrata e uno stile di vita sano e attivo, 
possono contribuire alla prevenzione. 
La confezione doypack da 250 g (5 porzioni), 
con zip salva freschezza, è pratica e moderna, 
pensata per mantenere intatte le proprietà del 
prodotto. Il prezzo di vendita è di 1.99 €.
Fondata nel 1947, oggi l’azienda è guidata da 
Roberta Colla Melandri, nipote del fondatore, 
che ha assunto la direzione nel 2005. È leader nel 
settore dell’importazione, selezione, confeziona-
mento e commercializzazione di legumi, cereali, 
zuppe e semi oleosi da agricoltura convenzionale 
e biologica. L’unità produttiva ha sede a Bagna-
cavallo (RA), si sviluppa su un'area di 12.500 mq e 
adotta le migliori soluzioni in materia di efficien-
za energetica, riduzione dell’impatto ambientale 
e paesaggistico, sicurezza e salute dei lavoratori. 
Tutte le componenti operative sono interne all’a-
zienda, dagli uffici al punto vendita, da un’area 
dedicata alla Ricerca e Sviluppo, alla produzione 
in linea con gli standard dell’Industria 4.0

IL FAGIOLO ROSA SOLIDALE PER PIATTI SANI E SAPORITI 
UN PROGETTO AL FEMMINILE IN COLLABORAZIONE CON LILT 
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Un gioco di consistenze ideale anche da servire come antipasto. 

INGREDIENTI per 2 persone
Per l’hummus 
• 100 g di Fagiolo Rosa Melandri Gaudenzio• 100 g di barbabietola cotta• 1 cucchiaio di tahina (salsa orientale a base di semi di sesamo)• 1 cucchiaino di cumino in polvere e 1 di paprica dolce

•  ½ spicchio d’aglio• il succo di 1 piccolo limone• olio evo e sale q.b. 

Per l’insalatina di cavolo rosso    • 200 g di cavolo rosso    • ½ cipolla rossa di Tropea

    • il succo di 1/2 limone    • olio evo e sale q.b. 

FATE COSÌ
1. Dopo aver messo in ammollo nell’acqua i fagioli, lessateli finché diventeranno teneri. Scolateli conservando un po’ di acqua di cottura e lasciate intiepidire. In un pentolino tostate il cumino e la paprica per qualche istante poi trasferiteli nel  mixer con i fagioli, la tahina, l’aglio, il succo di limone, la barbabietola, un filo di olio e il sale.2. Frullate il tutto fino a ottenere una crema omogenea. Preparate l’insalatina affettando sottilmente il cavolo e la cipolla e conditeli con olio, succo di limone e sale. Servite l’hummus con l’insalatina, rifinite con l’olio a crudo e una spolverata di cumino.
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HUMMUS DI FAGIOLI E BARBABIETOLA CON CAVOLO ROSSO 


